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1.DEFINISCI LA TUA IDENTITA' DI BRAND

Prima di tutto, stabilisci chi sei e cosa rappresenti, i tuoi
valori e I'immagine che vuoi dare del tuo brand.

Fai si che ogni contenuto rifletta il tuo stile e sia
riconoscibile per il pubblico.

2.CONDIVIDI ESPERIENZE AUTENTICHE

I viaggiatori cercano ispirazione autentica.

Pubblica contenuti reali, come foto di ospiti, video di
esperienze locali e storie dei tuoi servizi, per creare un
senso di vicinanza.

3.USA IMMAGINI O VIDEO DI ALTA QUALITA'’

Le foto e i video devono essere professionali e attraenti,
evidenziando al meglio le attrazioni e le esperienze
offerte.

La qualita delle immagini influenza direttamente la
percezione del valore del tuo brand.
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4. SFRUTTA LE STORIE E I VIDEO BREVI

Sfrutta le storie su Instagram e Facebook per contenuti
temporanei e video brevi cosi da poter interagire in
modo piu informale e quotidiano, mostrando dettagli
del dietro le quinte 0 momenti speciali.

5.INTERAGISCI CON IL TUO PUBBLICO

Rispondi ai commenti, ai messaggi e agli hashtag usati
dagli utenti.

L’interazione aumenta la fiducia e dimostra che il tuo
brand e attento e disponibile.

6.CREA CONTENUTI GEOLOCALIZZATI

Utilizza la geolocalizzazione per promuovere |'area in
cui si trova la tua struttura. Mostra attrazioni, eventi e
peculiarita del luogo per attirare I'attenzione dei
viaggiatori in cerca di destinazioni specifiche.
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7. COLLABORA CON INFLUENCER E BRAND
LOCALI

Le collaborazioni con influencer del settore e con
attivita locali possono aumentare la visibilita e il
richiamo per un pubblico piu vasto e qualificato.

8.PROGRAMMA I CONTENUTI

Crea un calendario di contenuti per sfruttare al
massimo le opportunita offerte dalle varie stagioni.

Per esempio, puoi promuovere offerte speciali durante
le festivita, i ponti ecc.

9.USA CONTENUTI GENERATI DAGLI UTENTI

Condividi contenuti creati dai tuoi ospiti per mostrare
esperienze reali vissute presso la tua struttura. Questo
aumenta la fiducia e coinvolge attivamente i clienti.
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10.MONITORA E ANALIZZA LE PRESTAZIONI

Utilizza strumenti di analisi per monitorare il
coinvolgimento e la crescita del tuo brand.
Comprendere cosa funziona ti permettera di adattare la
strategia e migliorare continuamente I'impatto delle tue
campagne social.

Questi consigli possono aiutarti a ottimizzare la tua
comunicazione social e a costruire una connessione
autentica con il tuo pubblico nel settore turistico
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Grazie del Tempo a Noi dedicato nella lettura di questo
veloce manuale.

Sperando Ti sia stato utile hai ottenuto un
“Emotional Bonus”
35 minuti di Consulenza GRATUITA

Scrivici a:

info@consulenzaturistica.com
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